virkelig kan fa folk fra ho-
vedstaden til at overveje
springet. Det harmonerer
ogsd med forskningen pa
omradet: Det ER jobs, der
- far folk til at flytte.

Derfor har kampagnen fi-
et navnet og temaet »Career
Country«, og det er samtidig

mange andre byer,« erken-
der Marie Elkjeer.

»54 denne kampagne er
virkelig forpligtende for de
lokale virksomheder. Man
kan ikke bare sige »Career
Country« uden at tilbyde
noget konkret. Der skal set-
tes handling bag ordene,«

Esbjerg Kommune vil lokke
kabenhavnere til omrddet med
to gode karrierejobs, frisk luft,
mere plads og mere tid til
familien — her symboliseret ved
Svend Wiig Hansens skulptur
»Mennesker ved havet«

pa Szdding Strand.

Foto: Martin Fyhn Lykke Llado
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